' CREATION

¥ T R T T -

% 4 BRIl IS T - oy
o ol SX SR ””%!’)
T Rt

g ?._.".i &
X al .

35t sont-ils »

e

X
. oh
k]

[

ke
e g K ;
e e 4

< | T R h e a oh e e P e, M

s sont six a «Ainst sont-
s ». ils ont moins de trente
1 ans. ils se connaissent bien
s'apprécient mutuellement,

—~rsonnalité et leur clientéle
opres. Ils n'ont aucun com-
Bcxc par rapport au stvlisme
parisien. et estiment qu’ils peu-
nt faire bouger la mode a
rasbourg.
Sruno Kuhn crée principale-
ment pour I'homme une garde-
be qu'il définit @ mi-chemin
tre la noncha-
lance 1italienne ct
=la rigucur britan-
que. Nadine
over. clle. sur-
prend par sa re-
g x10n sur l¢ ve-
ment ¢l son
_perfectionnisme
=du dctail. Tapis-
Il -dccorateur
» formation.
=Habib Bentaieb
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tout en tenanta conserver leur
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a été sacré «meilleur styliste
strasbourgeois de lI'année» en
1983. et il a obtenu le « Bandit
d’Or» pour ses ensembles fuse-
lés et bien épaulés. souvent en
cuir. Francoise Busolini, pour
sa part, se régale de superposi-
tions. de plis creux. d'incrusta-
tions. de fentes.

Quant a Alain Schweyer et
Picrre Pellerin, les deux lau-
réats des «Journces de la
mode», en octobre 1937, au

cours desquelles ils ont gagne

respectivement
un s¢jour a New
York et un¢ jour-
née chez Thierry
Mugler. cc sont
déja de grands
brofesstonnels,
bien installes sur
4 ‘place... A
22ans. Alain a
sept annces d'ex-
pericnce dans la
mode. 1l réussit

o | -
v

¥
- L
.|:_ a.hp,-' .,.,”:r_.-.-\,.;h i -
:

¥ e m "
. P o W | - s
wil r r L

e e

Loin de la mode, Strashourg ? Absolument pas! Deux preuves spectaculaires du contraire... D’'abord « Rinsi sont-ils». Un
groupe, tout neuf, de jeunes createurs dont on a vu la production dans un
en mars au Palais des Congres. Et Vestra: une so

L'ALSACE A LA POINTE DE LA MODE

comme personne des alhiances
étranges: mousseline avec faux
astrakan, par exemple! Des te-
nues exceptionnelles, tres thea-
trales. dans lesquelles il ne faut
pas espérer passer inapergue.
Au contraire. Pierre Pellerin a
une vision minimaliste de la
mode: tailleurs en laine. pull-
tube de jersev et calegon en an-
gora. les lignes restent pres du
corps ct jouent aussi bien la
(eminité. la sophistication ou
'extréme dépoutliement.

UN MARCHE MONDIAL

Dans un toul autrc rcgistre,
voyez Vestra. On ignorc sou-
vent que c'est en Alsace que s¢

trouve le leader frangais de la :

confection masculine, avee un
milliard dec francs de chiflre
d’aflaires en 1987. une reussite
que cette viellle entreprise fa-
miliale doit a son mtelhgence
d avoir su s adapter vite et bien
aux exigences du marche mon-
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grand defile de mode
cieté francaise qui propose du pret-a-porter sur mesure...
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dial. et méme les devancer.
Car, impressionnante par sa
taille. Vestra I'est aussi et sur-
tout par ses methodes de tra-
vail exemplaires.

Vestra emploie 3200 person-
nes dont les deux tiers en Alsa-
ce. Ils sortent chaque jour plu-
sieurs milliers de costumes.
vestes, pantalons, pardessus
pour hommes, commercialisés
sous les marques de détaillants
pour environ la moiti¢ de la
production. Mais Vestra. cest
aussi Bavard a Lyon, ct De-
loustal, a Nimes: c'est Torren-
tc. Ted Lapidus. Cacharel
hommes. Picrre Cardin...

Le point fort de Vestra, cest sa
technologic de création inter-
ne. En effet. 'usine possede ses
propres burcaux d'études et de
fabrication de¢ robots: «Nous:
achetons des machines a cou-
dre classiques que nous allons
«habiller» d automates divers
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pour augmenter la productivi-<




